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   록

온라인 커뮤니티 구성원들의 참여를 독려하고 비행을 막기 해 어느 수 의 익명성을 

보장하여야 하는지에 한 연구가 시 하다. 그러나, 선행연구들은 익명성의 개념이나 구분에 

한 체계 인 연구를 진행하지 못하 을 뿐만 아니라, 온라인 커뮤니티의 가상  활동에 

익명성이 어떠한 향을 미칠 수 있는지에 한 연구가 부족하 다. 본 연구에서는 익명성의 

개념  효과에 한 선행연구를 종합하고, 익명성을 1) 실명(무익명), 2) 별명(부분 익명), 

3) 임의의 숫자 아이디를 임시로 부여(완  익명)의 세 가지 수 으로 구분하 다. 이러한 

익명성의 차이가 온라인 커뮤니티 구성원들의 신뢰  인지된 신원 노출 험에 향을 

미침으로써, 결과 으로 가상  성과에 어떠한 향을 미치는지를 실증 으로 검증하 다. 

실험실 실험이 수행되었으며, 온라인 커뮤니티의 실제 모습을 반 하기 해 정착된 커뮤니티의 

가상  상황을 만들어 자료를 수집하 다. 총 364개의 응답이 수집된 가운데, ANOVA와 

PLS를 활용하여 자료를 분석하 다. 연구 결과, 실명과 별명을 부여한 익명성 집단간 차이는 

유의하지 않았으며, 임의의 아이디를 임시로 부여하 던 집단만이 인지된 익명성에 유의한 

차이를 보 다. 동시에 익명성의 효과는 정착된 커뮤니티의 가상  상황에서는 신뢰, 인지된 

험에 유의한 향을 미치지 못하는 것으로 조사되었다. 이러한 연구 결과는 온라인 커뮤니티 

실무에서 보다 략 인 커뮤니티 구성원의 익명성 보호 략을 수립하는데 도움을  수 

있을 것으로 단한다.

ABSTRACT

One of the challenges in online community management is what level of perceived anonymity 

can be granted to encourage active participation from members while discouraging unhealthy 

activities. Few studies developed a scheme of anonymity and investigated how different 

levels of anonymity influence community activities. This study develops a classification 

scheme of anonymity encompassing the following three different levels : (1) real name(no 
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anonymity), (2) nickname (partial anonymity), and (3) random assignment of a temporal 

ID (complete anonymity). Then, it examines how different levels of anonymity influence 

trust and perceived risk, which in turn affect virtual team performance. A series of laboratory 

experiments were performed, manipulating the levels of anonymity, in the context of 

well-structured communities that allow prior interactions among community members. The 

data was collected from 364 laboratory participants and analyzed using ANOVA and PLS. 

The results indicate that the difference of anonymity between (2) and (3) had not be significant 

and the only (1) could not guarantee the anonymity. The impact of anonymity on trust 

and perceived risk could not be significant in this situation. These findings could contribute 

to make more beneficial member identification strategies in online community practice.

키워드：익명성, 가상  성과, 온라인 커뮤니티

Anonymity, Virtual Team Performance, Online Community

1. 서  론

온라인 커뮤니티, SNS 등 최근의 인터넷 소

통 기술의 발 으로 사람들은 보다 자유롭고 

쉽게 자신의 의견을 온라인 공간에서 교환하

고 있다[17]. 우리나라는 인터넷 소통 기술이 

리 보 되었다. 2012년 우리나라의 가구별 

인터넷 이용률은 체 가구 비 78.4%, 인터

넷 이용자수는 3,812만 명에 이른다[22]. 온라

인 커뮤니티 한 양 , 질  측면에서 크게 성

장하 다. 를 들어 ‘네이버’의 온라인 커뮤니

티인 ‘밴드’의 가입자 수의 경우 2014년 8월 

3,300만 명을 돌 하 다[22]. 동시에 온라인 

커뮤니티에서 공유되는 지식 한 종 에는 

개인  취미, 오락 등 단순하고 사소한 일상들

에서 2004년 ‘다음’의 토론 게시  ‘아고라’에서 

벌어진 ‘노무  통령 탄핵 무효’ 집회의 경우

나, 2008년 ‘미국산 쇠고기 수입 반  촛불집회 

참여’의 경우 등 정치  이슈에 이르기 까지 

범 한 지식들이 교환되고 있다[38]. 이런 추세

는 스마트 기기와 SNS의 확산으로 인해 더욱 

가속화되고 있다.

온라인 환경에서 개인들의 의견교환과 의사

소통이 활발해진 이유들  하나가 익명성 때

문이다. 온라인 커뮤니티에서는 오 라인의 면

면 의사소통 상황과는 달리 ID 등을 활용함

으로써 실제 개개인들의 사회  지 , 성별, 인

종 등에 따른 편견을 배제할 수 있다[45]. 익명

성 상황에서 참여자들은 비난 받을 수 있는 

험에서 비교  자유롭고, 능동 이고 극 으

로 의견을 피력할 수 있으며, 보다 이성 이고 

합리 인 토론이 가능하다[49]. 이러한 정  

측면과 더불어, 익명성은 개인을 추 할 수 없

기 때문에 무책임한 루머, 악성 댓 을 통한 비

난으로 인해 선의의 피해자가 발생하거나 사

이버 범죄를 일으킬 수 있다는 부정  측면 

한 동시에 가지고 있다. 실제로 2008년 다음 아

고라 게시 에 ‘미네르바’라는 별명의 한 논객

이 정부의 경제 정책을 비 하는 을 게재하

면서 2009년 1월 ‘인터넷 상에 허 사실을 유

포하여 국제 신인도와 외환시장에 향을 미

친 의’로 긴  체포되었고[16], 악성 댓 에 

상처받은 몇몇 연 인들이 극단  선택을 하

기도 하 다[39]. 2009년에는 모 연 인의 학력
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이 조작되었다는 허  사실이 유포되어 해당 

커뮤니티에 해 경찰 수사가 진행되기도 하

는 등 인터넷 커뮤니티에서 익명성의 부정

인 효과 사례[39]가 최근 빈발하고 있다.

익명성의 이러한 양면  효과[37]를 설명하

기 해 그 동안 다양한 선행연구들이 진행되

었다. 익명성의 효과를 실증하기 한 연구들

은 통 인 익명성과 문화사회  효과[20, 36, 

59]에서부터, 기업 내 채 시스템[3, 24], 원격

토론시스템[37, 56], 그룹 의사결정 지원시스템

(GDSS)[2, 27]의 활용에 따른 효과 분석, 개인

들의 온라인 커뮤니티[34], 가상 실[7]과, 가

상  활동[28]에 이르기까지 다양한 차원과 

상황에서 본격 으로 이루어졌다[13, 29]. 그러

나 선행연구들은 각각의 연구상황에 따라 익

명성의 정  혹은 부정  효과의 한쪽 측면

만을 강조한 상반된 결론을 확인하는데 그치

고 있어[37, 44], 익명성의 효과에 한 일 성 

있는 설명을 하지 못하고 있다. 선행연구들의 

결과를 요약하면, 익명성은 개개인의 신상을 

보호함으로써 개인  차원에서 개인의 안 , 

정체성을 보호하고, 조직/사회  차원에서 창

의성, 유연한 조직 문화를 진작시키는 장 [20, 

37, 44, 45]을 가진다고 정  측면을 강조하

는가 하면, 동시에 익명성이 과다 는 과소하

게 보호될 경우 개인  차원에서 사생활 노출, 

신상 털기, 사회  약자에 한 따돌림, 맹목  

비난[7]이 발생할 수 있으며, 조직/사회  측면

에서 사회  태만(Social loafing)[37], 책임감 

분산으로 인한 무 심[2, 56], 방조행 [27] 등 

부작용을 낳을 수 있다고 실증되었다[44]. 이

게 혼재된 연구결과와 더불어  다른 익명성 

연구의 한계로는 최근의 몇몇 연구들을 제외

하고는 익명성의 효과를 주로 사회문화  측

면과 기업 측면에 집 하여 살펴 으로써 온

라인 커뮤니티 등 개인들의 온라인 활동[34]에

서 익명성이 어떤 역할을 할 수 있는지에 한 

설명이 부족하다는 이다. 마지막 한계로는 

각 연구들의 상황에 따라 익명성과 련된 체

계 인 취합이나 인과 계 분석이 이루어지지 

못하고 단순한 상의 해석에 그치고 있어[49] 

이론의 실제 상에 용 가능성이나 측력

이 떨어지고 있다는 이다. 이는 익명성의 각 

차원에 한 다양한 정의들이 존재하고, 한 

익명성과 하게 련이 있는 다른 변수들 

즉, 상황  요인이나 개개인의 자아 정체성 인

식 등 여러 변수들이 익명성의 효과에 향을 

미칠 수 있음에도 선행연구들이 지나치게 이

러한 요소들을 간과했기 때문이다. 따라서 익

명성의 효과에 해 보다 설득력 있는 설명을 

해서는 익명성의 개념, 정도에 한 정리와 

더불어 온라인 커뮤니티 등 개인들의 활동 

심의 상황  요인을 고려한 보다 심층 인 연

구가 필요하다는 주장이 제기되었다[45]. 

따라서 본 연구에서는 익명성의 정도와 효

과에 한 선행연구를 종합하여 익명성을 각각 

‘완  익명’, ‘부분 익명’  ‘실명’으로 각각 구

분하고, 익명성의 효과를 설명할 수 있는 이론

들을 종합함으로써 익명성의 효과를 실증 으

로 검증하고자 시도하 다. 동시에, 일반 으

로 온라인 커뮤니티들이 즉시 발생한 것이 아

니라 상당 기간 동안 구성원간의 상호작용이 

이루어지고 있는 을 감안하여, 기존 연구들

에서 일회성의 임시 가상  상황을 설정하고 

이 상황에서 연구를 진행한 것과는 달리 1달 

이상의 충분한 기간 동안 사  상호작용을 허

용한 가상 에서의 익명성의 성과를 측정함으

로써 보다 실무 으로 의미 있는 결론을 도출
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<Figure 1> The Conceptual Level of Anonymity

하고자 시도하 다. 한, 가상  성과에 한 

선행 연구를 바탕으로 응집력, 토론의 질  산

출되는 정보의 품질 등 보다 다양한 차원에서 

가상 의 성과를 측정할 수 있는 변수를 도입

함으로써 익명성의 효과를 보다 면 하게 분석

하고자 노력하 다. 본 연구의 결과는 개인 는 

기업들이 여타 개인  고객과의 소통에 있어 

익명성을 얼마나 보장하여야 하는지, 그 경우 

기 할 수 있는 성과는 어떠한지에 한 보다 

실제 인 시사 을 제공할 수 있을 것이다.

2. 이론  배경  가설 설정

2.1 익명성의 개념  차원

익명성은 ‘특정 개인의 신원이 다른 사람들

에게 확인될 수 없어 평가, 비 , 처벌 등으로부

터 자유로운 상태[11, 59]’, 는 ‘ 이 자신을 

제외한 다른 사람이 구인가를 모르는 상

[44]’으로 정의된다. 익명성의 정의에서 알 수 

있듯이, 익명성은  속의 개인들이 특정 개

인을 식별할 수 없을 때 보장된다. 의사소통 과

정에서 개인들은 특정 개인들을 유추할 수 있

는 다양한 단서들을 노출하게 되는데 이러한 

단서들은 개개인을 식별할 수 있는 가능성을 

높이게 된다. 따라서 익명성은 각각의 단서들

이 어떤 특성을 가지고 있으며 얼마나 노출되

는지의 여부에 따라 구분되거나 정도를 별할 

수 있다. 선행연구들에서 익명성은 메시지의 

생성결과와 과정이라는 시각에서는 내용 익명

성과 과정 익명성[55]으로, 의사소통 과정의 사

회  상황을 고려하는 경우에는 기술  익명성

과 사회  익명성[24]으로, 실무 으로 실제 온

라인 커뮤니티에서 실행되고 있는 익명성의 수

에 따라 분류하면 완  익명, 부분 익명, 부분 

실명, 실명[32] 등 다양한 시각에서 조작  정의

되었다. 메시지의 생성과 달의 측면에서 익

명성은 내용 익명성(Content Anonymity)과 과

정 익명성(Process Anonymity)으로 구분된다

[55]. 내용 익명성이란 메시지에 포함되어 있는 

식별자( 를 들어, 어투, 문체, 용어구 등)를 

통하여 내용의 작성자를 확인하는 것이 가능한 

정도이다. 과정 익명성은 메시지 작성자의 신

원 등 메시지 작성과정에 가 여하는지를 

직 으로 확인함으로써 메시지 작성자를 확

인하는 것이 가능한 정도이다. 메시지를 통한 

수신자와 발신자의 의사소통이라는 사회  상
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황에서 익명성을 악하면, 익명성은 기술  

익명성과 사회  익명성으로 구분된다[24]. 기

술  익명성이란 의사소통 과정에서 상 방의 

신원을 확인할 수 있는 기술  정보( 를 들어, 

사용자 ID 등)를 제거해 주는 것이며[27], 사회

 익명성은 사회  신호를 노출하지 않아 다

른 사람들이 메시지의 자를 확인할 수 없도

록 하는 것이다[11]. 사회  익명성은 필명, 불

연계성, 비 찰성의 세 가지 특징이 있다[42]. 

필명(Pseudonymity)이란 송신자가 실명은 사

용하지 않지만 일정한 ID나 별명을 지속 으로 

사용하기 때문에 수신자가 동일 ID가 작성한 

과거의 메시지를 추 해서 분석하면 송신자의 

온라인 신원을 어느 정도 상하는 상태이다. 

불연계성(Unlinkability)은 송신자와 메시지 사

이에 아무런 연결신호가 존재하지 않는 상태를 

의미하며, 송신자가 메시지에 자신을 유추할 

수 있는 단서를 비교  게 남긴다면 메시지 

독자들은 해당 메시지와 송신자를 연결시키기 

힘들게 되어 익명성이 증가한다. 마지막으로 

비 찰성(Unobservability)은 온라인 신원과 

실제 신원 사이를 연결 지을 수 있는 아무런 

신호도 없는 상태를 의미한다. 이상의 분류들

은 개념 으로 합리 이긴 하지만 실제 온라인 

커뮤니티 상황에 완벽하게 구 하거나, 용시

키기 힘들기 때문에, 최근 연구들은 이러한 개

념  특성들과 실제 온라인 커뮤니티에서의 익

명성을 보장 실행 사례를 참조하여 익명성을 

완  익명, 부분 익명, 부분 실명, 완  실명의 

네 가지 차원으로 구분하기도 한다[32]. 완  익

명이란 송신자가  개인 정보 단서들을 공

개하지 않음으로써 신원을 확인할 수 없는 경

우이며, 부분 익명은 비교  약간의 단서는 공

개함으로써 친구들이 막연하게 특정 개인을 유

추할 수 있는 경우이다. 부분 실명은 메시지와 

로필 등을 자신의 지인들에게 공개함으로써 

완 한 실제 신원을 공개하지는 않으나 비교  

실제 신원을 유추할 수 있는 가능성이 높은 상

태를 의미한다. 완  실명은 메시지 송신자가 

온라인에서 입력한 모든 정보를 공개함으로써 

신원 확인을 해 충분한 단서가 제공되어 개

개인을 구분할 수 있는 경우를 의미한다. 실제 

온라인 커뮤니티들의 실행 사례에서, 임시 ID

를 부여하여 완  익명을 보장하는 경우, 가입 

시 정한 고정 ID를 활용함으로써 부분 익명을 

보장하는 경우, ID 뿐 아니라 각 개인들의 활동 

이력이나 로필 등을 공개함으로써 비교  실

제 신원의 유추가 가능한 경우, 정부 사이트 등 

각 개인의 개인 인증과 실명 사용이 요구되는 

경우 등을 로 들 수 있다. 본 연구의 상황은 

일반 인 온라인 커뮤니티를 가정하고 있으며 

실 으로 가장 리 활용되는 익명성의 수

을 선택하기 해 익명성을 1) 완  익명, 2) 

부분 익명, 3) 실명의 세 가지 차원으로 구분하여 

조작  정의하고자 한다. <Figure 1>은 본 연구

에서 채택한 익명성의 수 을 설명한 그림이다.

2.2 익명성의 효과

익명성의 효과를 설명하는 표 인 이론들

은 탈개인화 이론(Deindividuation Theory), 균

등화 가설(Equalization Hypothesis)  탈개인

화 이론의 사회  정체성 모델(Social Identity 

Model of Deindividuation Effects; 이하 SIDE)

이다. 세 이론 모두 익명성의 효과를 설명하는 

것은 동일하나, 탈개인화 이론은 주로 익명성

이 야기할 수 있는 일탈 행동 등 부정  효과를, 

균등화 가설은 익명성이 제공하는 공평한 소통
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의 장이라는 정  효과를, 그리고 SIDE는 익

명성에도 불구하고 개개인들의 사회  정체성

이 부정  결과를 감소시킬 수 있음을 

으로 설명하고 있다. 

먼  탈개인화 이론은 익명성을 다른 사람들

이 특정 개인을 구인지 식멸할 수 없는 상태

로 설명하고 익명성을 통해 개인들은 자기 찰, 

자기평가  사회의 시선에 한 의식을 감소

시킬 수 있다고 설명한다. 개인들은 익명성을 

통한 행동의 결과에 한 죄책감, 수치심, 공포 

등 심리  부담을 완화시킬 수 있게 되며 사회

 일탈 행동을 일으킬 수 있다[59]. 개인들의 

탈개인화 상태를 이끌어 내기 해서는 익명성

이 얼마나 보장되고 있는지의 상황  요인[36, 

59]이나 개인들 스스로가 느끼는 자아 정체성

의 정도가 얼마나 약한지[46]가 향을 미친다. 

두 번째, 균등화 가설은 익명성은 사람들이 선

입견에 휘둘리지 않고 보다 평등한 경쟁의 장

을 제공할 수 있다고 주장한다[15]. 사람들은 일

반 으로 인종, 나이, 성별, 민족성 등 여러 인구

통계학  특성들에 의해 다른 사람들에 해 

선입견을 가지고 다르게 하는데[26, 33], 컴퓨

터 매개 커뮤니 이션 상황은 면 면 상황에 

비해 사람들의 신체  모습 등 개인  단서와 

더불어 사회  지  등 여타 사회  단서들을 

제한 으로 제공하기 때문에 비교  선입견에

서 자유로운 공정한 경쟁의 장을 제공할 수 있

다[25]. 균등화 가설은 주로 조직 상황에서 익명

성이 보장될 때 성별, 지  등의 단서들이 선입

견에 미치는 향을 실험실 실험 방법에 따라 

검증하 으나, 이 실험들이 폐쇄된 실험실에서 

진행된 , 실험에 참여했던 사람들은 서로에 

해 잘 알지 못하 으며 함께 오랜 기간 동안 

근무해 본 경험도 없는 이 한계로 지 되어, 

연구 결과들을 그 로 실제 직장에서의 의사소

통에 용하여 일반화하기는 힘들다는 주장이 

제기된다[49]. 세 번째, SIDE는 탈개인화이론

과 균등화 가설의 상반된 결과를 해석하고자 

발 된 이론이다[45]. SIDE는 통 인 탈개인

화 이론이 익명성의 부정  측면을 강조하고 

있음에도 불구하고, 실제 온라인 커뮤니티에서 

익명성은 항상 부정  결과만을 낳는 것이 아

니라 정 인 결과를 야기할 수도 있음에 착

안한다. 앞서 두 이론이 익명성에 해 개인  

인식이 개인들의 행동에 미치는 효과에 미치는 

향에 해 으로 설명하 다면, SIDE

는 이러한 개인  인식뿐 아니라, 개인들이 자

신이 속해있는 집단에 해 어떻게 느끼고 있

는지, 다시 말해, 사회  상황에서의 자아에 

한 정형화(Self-stereotyping)에 따라 개인들의 

행동이 변화할 수 있다고 주장한다. 다시 말해, 

개인들은 탈개인화 상태에서 스스로를 독자

인 개인으로 생각하지 않고 집단의 특징을 

변하는 형이라고 생각하여, 해당 집단의 정

체성에 맞는 행동을 하게 된다는 것이다. 개인

들은 자신이 스스로 규정한 자아 인식을 여타 

구성원들에게 확인 받고 싶어 하며[34], 개인들

의 행동은 해당 개인의 사회  상황에서 인식

된 자아에 따라 향을 받게 된다[54]. 를 들

어, 사집단에 속한 개인이 사활동을 할 때 

개인의 신원이 노출되지 않는 익명성 환경에서

도 남을 돕는 행 를 하게 되는 것은 개인의 

신원은 감추어지고 사집단의 사회  자아가 

개인의 행 를 통제하는 역할을 하는 것이다. 

개인들이 개인 인 인식과 사회  상황 속에서

의 자아 인식이 공존하는 상황에서 어떤 자아

에 맞는 행동을 할 지 결정하는 데는, 개인들이 

자신 스스로의 개인  자아 정체성과 사회  
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자아 정체성이나 소속감의 상  요성에 따

라 선택 으로 행동을 결정하게 된다[11]. 만약 

특정 개인이 느끼기에 사회  자아나 소속감이 

개인  자아에 비해 강력하다고 느끼게 되면, 

개인들은 사회  자아에 걸 맞는 행동을 하고

자 노력하게 되는데, 이 경우 익명성은 이러한 

규범 순응 행동을 유발하게 되고 개인  행동

을 자제하도록 한다[51]. 를 들어, 실 세계

에서 연구자인 개인이 온라인 커뮤니티에서 여

행 칼럼 리스트로 활동하고 있을 경우 만약 해

당 개인이 느끼기에 여행 커뮤니티에 한 소

속감이나 사회  정체성이 강력하고 익명성이 

보장되어 해당 개인의 실제 정체성을 다른 사

람들이 확인할 수 없는 경우에는 연구자라는 

실 세계의 개인  자아보다는 온라인에서 여

행 칼럼 리스트라는 사회  자아의 역할에 부

합하는 행동을 하게 된다는 것이다. 동시에 개

인들은 익명성을 보다 극 으로 활용하여 집

단의 이익에 부합하는 행동을 하기도 하는데, 

를 들어, 집단 내 토론 상황 등에서 소수 의견

자들이 자신들이 생각하는 집단 체의 이익을 

해 익명성을 활용하여 다수 의견자들에 항

하는 의견을 개진하는 경우를 들 수 있다.

이러한 익명성의 역동  효과들은 온라인 

커뮤니티의 등장과 확산에 따라 특히 사회심

리학과 경 정보시스템 역에서 검증되고 있다. 

앞서 세 이론  최근의 실증 연구들을 요약하

면 익명성은 균등화 가설에 따라 개인의 신원 

노출 험을 효과 으로 감소시키고 선입견에

서 자유로운 소통의 장을 제공함으로써 개인

들이 온라인 커뮤니티 내 사회  상호작용을 

증진하고 보다 창의 이고 신 인 아이디어

를 얻을 수 있다는 정 인 효과와 동시에, 익

명성을 악용하는 경우에는 탈개인화 이론에 

따라 사회  약자에 한 따돌림, 맹목  비난, 

사회  태만(Social loafing), 책임감 분산으로 

인한 무 심, 방조행  등 부작용을 낳을 수 있

어 자칫 온라인 커뮤니티 내 익명의 멤버들에 

한 신뢰를 감소시킬 수 있는 부정  효과를 

동시에 언 하고 있다. SIDE는 사회  자아의 

역할을 강조하는데 이 이론을 본 연구에 그

로 용하는 경우, 온라인 커뮤니티와 같이 가

입과 탈퇴가 매우 자유로운 상황에서 개인들

이 온라인 커뮤니티라는 집단에 해 소속감

이나 사회  정체성을 얼마나 인식할 수 있을 

것인가의 문제가 제기된다[20, 49]. 본 연구에

는 온라인 커뮤니티에서 익명성에 한 개인

의 인식에 주목하고 주로 균등화 가설과 탈개

인화 이론의 설명에 따라, 익명성의 정 인 

효과를 개인들의 신원 노출에 한 험이 감

소하는 것으로, 익명성의 부정 인 효과를 구

성원간의 신뢰가 하되는 상으로 설명하고

자 한다. 이를 해 다음 장에서 구조기반 신뢰 

이론을 도입하여 가상  상황에서 익명성의 

효과를 용해 본다.

2.3 구조 기반 신뢰와 가상  성과

실상의 부분의 온라인 커뮤니티는 구성

원들의 자발 인 참여로 결성되며, 이미 개설 

이후 상당한 기간 동안 구성원 간의 상호작용이 

일어난 경우가 많다. 여타 조직과 마찬가지로

[20], 온라인 커뮤니티의 경우에도 개설 기와 

개설 이후 상당기간이 지난 다음을 비교하면, 

구성원들의 상황인식, 태도  행동에 변화가 

일어난다[28]. 온라인 커뮤니티의 가상 의 형

성 기에는 가상  구성원간 행동에 한 규

범, 계나 다른 구성원들의 행동을 해석할 가
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이드라인 등이 미비 되어 규범  행동통제가 

느슨하지만, 가상 이 결성되고 상당한 시간

이 흐르게 되면, 비교  구성원간의 규범이나 

계, 가이드라인 등이 형성되기 시작한다. 동

시에 온라인 커뮤니티의 개설 기에는 해당 

커뮤니티의 개설 목 이나 흥미가 가상  

활동의 주요 동기로 작용하지만, 정착 단계에

서는 구성원간 자기 정체성 확인(self-catego-

rization[21]), 상황  학습(situated learning

[17]) 등 사회  상호작용이 동기로 작용한다. 

이를 가상 의 사회  구조가 약한 구조(weak 

structure)에서 강한 구조(strong structure)로 

진화한다고 표 한다[28]. 개설 이후 성공 으

로 정착된 커뮤니티의 경우 구성원들의 원활한 

상호작용을 지원하기 한 다양한 구조  기반

을 형성하며, 이러한 구조  기반을 통해 구성

원간 상호작용이 활발할수록 해당 커뮤니티 내 

가상 의 성과가 제고된다[23]. 그럼에도 불구

하고 온라인 커뮤니티는 기본 으로 기업 조직

등과 달리 가입과 탈퇴가 자유로운 특성이 있

어 정형 인 규범, 계 등이 명확하지 않은 상

태를 유지하고 있어[14, 28], 여타 기업조직에서 

논의되는 명시  사회 규범이나 권력 구조를 

그 로 도입하기는 힘들다. 따라서 본 연구에

서는 가상  내 사회  상호작용을 표 하는

데 있어 정형  구조 요소들 신에 구성원간

의 신뢰, 가상  내 활동에 한 만족도와 소속

감 등 비교  온라인 커뮤니티에서 설명 가능한 

비정형  구조 변수들을 심으로 연구를 진행

하고자 한다. 

구조 기반 신뢰(Institution-based trust) 이

론은 사회  교환 계에 있는 구성원들이 가치

를 교환함에 있어 자신의 교환 계가 충분히 성

공할 수 있을 것이라는 확신을 갖게 할 수 있는 

구조  기반이 갖추어져 있는 상황에서 교환

계 당사자들이 더욱 상 방을 신뢰할 수 있게 

된다고 주장한다. 구조 기반 신뢰 이론에 따르면 

온라인 환경에서는 실 세계의 면 면 의사소

통에서 정확한 의사소통을 해 제공하는 다양

한 단서(cues)들을 제공하기 힘들며, 정보를 가

지고 있는 일방이 자신의 이익을 해 정보 소비

자를 속이거나 비난하는 행동을 하더라도 이를 

제제하거나 강제할 수 있는 법  규정을 용하

기 힘들다[52, 40]. 이를 막기 해 온라인 환경

에서는 거래 계에 ‘ 립 인 제3자’의 개입과 

이에 기반한 다양한 구조  메커니즘을 도입하

여 구성원간 거래 험을 감소시키고 신뢰를 

증진시킨다[40, 41]. 립 인 제 3자는 일반

으로 온라인 시장 창조자(online intermediary)

나 소비자 커뮤니티 등을 들 수 있는데, 이들은 

거래 당사자들 간의 이해 상충(dyadic) 계에

서 보다 자유로울 수 있기 때문에 보다 립 인 

치에서 거래의 성공을 한 메커니즘을 제공

할 수 있다. 를 들어, 에스크로 서비스, 신용 

카드 인증이나 온라인 상품평 등은 립 인 제

3자에 의해 작동하는 메커니즘으로 거래 당사

자들은 이에 기반하여 거래의 성공 가능성을 높

일 수 있게 된다[40, 41]. 거래 당사자들이 제3자에 

기반한 구조  신뢰 메커니즘을 확인하게 되면 

이러한 메커니즘을 제공한 제 3자에 해 정

직성(integrity), 문성(competence)  배려

(benevolence)를 느끼게 되며[35], 이 세 요소는 

신뢰를 구성한다[41]. 구조 기반 신뢰 이론은 이

러한 과정을 신뢰 형성 과정(trust generation)

으로 설명한다. 동시에 구조 기반 신뢰 이론은 

이 게 형성된 신뢰가 다시 제3자와 상 이 높

은 다른 집단에까지 이 될 수 있다[40]고 주장

하는데 이를 신뢰 이(trust transfer) 과정이라 



 온라인 커뮤니티 내 익명성이 가상  성과에 미치는 향  225

부른다. 를 들어, 우리가 친구를 사귈 때, 이미 

신뢰할 수 있는 친구가 있고 이 친구에게서 다른 

사람을 소개 받는 다면, 우리는 친구에 한 신

뢰에 기반하여 다른 사람 한 믿기 쉬운 상황과 

유사하다.

본 연구의 상황인 온라인 커뮤니티의 상황

에 이러한 논리를 용해 보면 커뮤니티 운

자는 다양한 수 의 익명성 메커니즘을 제공

함으로써 커뮤니티 구성원들이 자신의 정체성과 

신원을 보호하면서 자유롭게 의사소통할 수 

있으며, 자칫 기치 못한 비난이나 인신공격

으로부터 자유로울 수 있는 도구를 제공하고 

있다. 따라서 익명성을 충분히 제공하는 커뮤

니티의 경우 그 지 못한 경우에 비해 커뮤니

티 구성원들은 해당 커뮤니티에서 보다 덜 

험을 느끼며 의사소통을 할 수 있게 될 것이다. 

일반 인 경우라면 거래 험이 감소하게 

되면 거래 당사자들은 이러한 구조  기반을 

제공한 제공자를 신뢰하게 되고 이 제공자와 

련이 깊은 다른 구성원들을 신뢰하게 된다. 

그런데 익명성이 높은 상황에서는 이러한 일

반 인 경우와 달리 구조  기반을 제공한 제

공자와 다른 구성원간의 련성을 입증하기 

힘들어진다. 익명성이 높은 상황은 사회  구조 

내에서 특정 개인이나 집단을 확정(identify)할 

수 없는 상황이기 때문에 이는 익명성이라는 

구조  신뢰 메커니즘을 제공하는 커뮤니티 

운 자와 가상  구성원간의 련성이 높다

는 것을 입증하기 힘들다. 이 게 신뢰 이 과

정이 무효화된 상황에서는, 앞서 탈개인화 이

론에서 밝히고 있는 바와 같이 익명성은 특정 

개인들의 책임감 분산, 사회  약자에 한 따

돌림, 맹목  비난사회  약자에 한 따돌림, 

맹목  비난, 사회  태만(Social loafing), 무

심  방조행  등 부작용을 하더라도 이를 

제제할 방법이 없어지게 된다. 따라서 이러한 

경우 익명성이 높아지면, 가상  구성원간 상

방의 성실한 응을 장담하기 힘들어지고 

기회주의 인 행동을 방어할 수 없게 되기 때

문에 가상  구성원들은 서로에 해 보다 신

뢰할 수 없게 된다. 따라서 가설 1과 가설 2는 

다음과 같다.

H1 : 익명성은 온라인 커뮤니티 구성원간 

신뢰를 감소시킬 것이다.

H2 : 익명성은 온라인 커뮤니티 구성원간 

인지된 신원노출 험을 감소시킬 것

이다.

정보시스템 서비스의 활용이 이용자의 행동 

변화를 이끌어내기 해서는 서비스에 한 

인식과 평가가 선행되고, 이러한 결과로서 서

비스 반에 한 태도 형성  구체 인 행동 

의도의 변화를 일으킨다[18]. 정보시스템의 제

공을 통해 이용자가 얻게 되는 표 인 효익 

 하나가 서비스 만족도이다[5]. 서비스 만족

도는 서비스 이용자가 자신이 요청한 서비스

의 경험을 통해 느끼게 되는 정 인 심리 상

태이다[47]. 정보시스템 이용자가 서비스 제공

자에 해 신뢰하고, 거래 험을 덜 느끼는 경

우 이러한 인식은 직 으로 이용자의 태도

를 정 으로 변화시키거나, 기존의 정 인 

평가를 유지하려고 한다[40, 41]. 가상  구성

원들이 가상  내 다른 구성원들에 해 보다 

신뢰하거나, 과업 수행을 해 자신이 가지고 

있는 정보를 제공하더라도 개인 신상 노출의 

험[50]이 감소하게 되면 이는 이러한 가상  

활동에 해 보다 정 인 태도를 형성하게 
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<Figure 2> Research Model

할 것이고 가상  활동에 만족하게 될 것이다. 

따라서 가설 3과 가설 4는 다음과 같다.

H3 : 온라인 커뮤니티 구성원간 신뢰는 

서비스 만족을 증가시킬 것이다.

H4 : 온라인 커뮤니티 구성원간 험은 

서비스 만족을 감소시킬 것이다.

이 게 형성된 서비스 만족도는 서비스 이

용 등 다양한 행동 의도에 변화를 일으키게 

된다. 본 연구에서는 실무 으로 커뮤니티를 

통한 고객 집단 리  고객 스스로 만들어

나가는 커뮤니티 운 에 직 으로 도움을 

 수 있도록 기존 선행연구들에서 언 한 가

상  성과[28]를 심으로 행동의 변화를 살

펴보고자 한다. 정보시스템 이용자들이 특정

한 서비스에 만족하게 된다면 이용자들은 이

러한 서비스를 계속 으로 참가, 이용하고자 

하고[5], 자신이 속한 커뮤니티의 구성원들에 

해 보다 응집력이 있다고 생각하며[28], 커

뮤니티 활동 과정에서 의사 결정 과정이 합리

으로 이루어졌다고 평가하고[48], 이를 통

해 얻어진 결과물의 질을 스스로 보다 높게 

평가한다[28]. 따라서 가설 5～가설 7은 다음

과 같다.

H5 : 온라인 커뮤니티의 서비스 만족은 인

지된 커뮤니티 구성원 간 응집력을 

증가시킬 것이다.

H6 : 온라인 커뮤니티의 서비스 만족은 인

지된 커뮤니티 활동  의사결정 과

정의 합리성을 증가시킬 것이다.

H7 : 온라인 커뮤니티의 서비스 만족은 커

뮤니티 활동으로 인한 산출물의 주

 질을 증가시킬 것이다.

가설들을 종합한 연구 모형은 <Figure 2>

와 같다.

3. 연구 방법

본 연구에서 도입한 연구 방법은 실험실 실

험 방법이다. 실험실 실험 방법은 연구 가설을 

검증하기 해 결과 변수에 향을 미칠 수 있

는 잠재  외생 변수들을 통제 변수로 통제한 

가운데 변수의 향력을 살펴보는 방법으로 

내  타당성을 확보하는데 용이한 방법이다

[6]. 동시에 본 연구의 상인 익명성은 각 온

라인 커뮤니티들이 각자의 익명성 정책에 따

라 한 가지 유형의 익명성을 지원하고 있으며, 
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여타 온라인 서비스와 마찬가지로 온라인 커

뮤니티들이 이용자 보호정책에 따라 직 으

로 이용자 모집에 난색을 표하고 있어[31], 실

험실 실험 방법이 불가피했다. 

본 연구의 경우 연구 결과의 타당성을 높이기 

해 가  선행 연구에서 사용되었던 측정 

도구들을 사용하되 본 연구의 상황에 맞게 뉘앙

스 등을 수정하여 사용하 다[53]. 부분의 측

정 도구들은 최소 3개 이상의 아이템으로 이루어

졌으며, 측정 도구들의 신뢰성과 타당성을 제고

하기 해 2단계의 개념 타당화 과정을 거쳤다

[12]. 우선 경 정보시스템과 마  련 학계

와 연구소 문가 각 4인을 빙하여, 원문을 

고려할 때 각 측정도구들이 원래 측정하고자 

하는 개념을 측정하고 있는가에 한 내재  

타당화 과정을 진행하 다. 동시에 총 10명의 

학원생들을 상으로 사  조사(Pilot Test)를 

진행하여 외재  타당성을 확보하고자 하 다. 

사  실험에는 실제 실험과 동일한 차를 통해 

진행하 으며, 내재  타당화를 거친 측정도구 

안을 가지고 실험을 진행하 다. 사  실험 참가

자들은 주로 측정 문항들이 쉽게 이해 가능한지

와 문장 표 이 정확한지의 여부를 으로 

검토하 다. 이 결과 특히 인지된 험와 같은 

항목들을 연구 상황에 맞게 보다 ‘신원노출에 

한 험’이라는 상을 분명히 하는 것으로 

조정하 다. 모든 설문 문항은 매우 그 다와 

 그 지 않다로 반응을 7단계로 나 어 리커

트 7  척도를 이용하여 측정되었다. <Table 

1>은 최종 측정도구이다.

연구 상은 온라인 커뮤니티 참여 경험이 

있는 가입자로서 가상 으로 공동의 과제를 

수행해 본 경험이 없는 인터넷 이용자이다. 실

험 참가자들은 학생들을 상으로 교내 고

를 통해 자발 으로 모집되었다. 총 400명을 

자발 인 참여자를 피험자로 모집한 가운데, 

16명은 개인  사정으로 실험 당일에 참가하

지 못하 으며, 한 20개의 응답은 무성의한 

응답( 를 들어 모든 응답이 1 는 7)이거나 

는 불충분한 응답(missing data)이 있어 최

종 분석에서는 제외하 다. 결과 으로 총 364

개의 유효한 자료를 수집하 다. 실험 기재는 

가능한 실과 유사한 환경을 제공하기 해 

표  온라인 커뮤니티인 ‘일간베스트’의 온

라인 커뮤니티 기능을 활용하여 제작하 다. 

각각의 가상 은 익명성의 정도에 따라 완  

실명인 집단 1(참여자들이 실명을 활용하는 경

우), 부분 익명인 집단 2(참여자들이 자신이 원

하는 별명이나 아이디를 만들어서 이용하는 

경우), 완  익명인 집단 3(참여자가 1부터 400

까지의 숫자를 난수표를 활용하여 임의의 아

이디로 부여 받은 집단)으로 구분하여 아이디

가 부여되었다. 모든 실험 참가자들은 무작

로 각 가상 에 분배되었으며,  구성원에게 

실명을 제외하고는 자신이 작성한 별명/아이

디나 부여된 숫자를 알려주지 못하도록 지시

되었다. 각  내에서는 친목 도모와 수업과 

련된 공동의 과제 수행을 한 의견 교환을 하

도록 지시되었다. 본 연구의 가정  하나가 이

미 정착되어 있는 온라인 커뮤니티로서 충분

한 사  사회  상호작용을 가정하고 있기 때

문에 총 1달간의 자율 인 사  이용 경험을 

통해 구성원 간에 상호작용이 일어나도록 하

다. 실험 당일에는 각 별로 당시 이슈가 되

고 있는 ‘오 라이스제’와 ‘권장소비자가격

제’를 비교하여 물가안정과 산업활성화 측면에서 

어떤 가격제가 바람직한지에 해  내 토의 

 결과물을 작성하도록 하 다. 오 라이스
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Constructs Items Sources

Perceived
Anonymity

(AM)

AM1. I believed others could not identify my comments
AM2. I believed that group members did not know each other well enough to 

identify the authors of comments
AM3. I believed I had no distinguishing characteristics that allowed other group 

members to identify my comments
AM4. I believed it was impossible to identify the origin of the comments based 

on the author’s personal characteristics
AM5. I could not recognized the author of most comments
AM6. I believed the group was large enough that it was impossible for anyone 

to identify my comments
AM7. I believed the group was large enough that nobody could trace comments 

back to their authors 

Pinsonneault 
and Heppel 

[43],
Leimeister 
et al.[32]

Trust
(TR)

TR1. I feel comfortable depending on my team members for the completion 
of the task.

TR2. I feel that I will not be able to count on my team members to help me.
TR3. I am comfortable letting other team members take responsibility for tasks 

which are critical to the task, even when I cannot monitor them.
TR4. I feel that I can trust my team members completely.

Jarvenpaa 
et al.[28]

Privacy 
Concern
(PR)

Uploading my private data and information for discussion would be...
PR1. There is a considerable risk involved in providing my opinion for discussion.
PR2. There is a high potential for loss involved in providing my opinion for 

discussion.
PR3. My decision to provide my opinion for discussion is risky.

Pavlou and 
Gefen[41], 

Son and Kim 
[50]

Meeting
Satisfactio

n
(ST)

ST1. I satisfied with my team’s process.
ST2. I satisfied with the outcome of my team’s discussion.
ST3. I satisfied with the other members in my team.
ST4. Overall, I satisfied with the participating in this virtual team collaboration.

Jarvenpaa
et al.[28]

Cohesion
(CH)

CH1. I felt that I am a part of the team.
CH2. My team worked together better than most teams on which I have worked.
CH3. My teammates and I helpde each other better than most other teams 

on which I have worked.
CH4. My teammates and I got along better than most other teams on which 

I have worked.

Jarvenpaa 
et al.[28]

Decision
Compre-
hensive-
ness
(DC)

DC1. My team weighs multiple approaches to solve the problem in discussion.
DC2. My team examines the pros and cons of several possible solutions.
DC3. My team uses multiple criteria to make the best decision.

Simons 
et al.[48]

Subjective
Outcome
Quality
(SQ)

SQ1. The solution my team developed will earn a high grade from the experts.
SQ2. The solution my team developed would convince the experts.
SQ3. The solution my team developed would be used to make the pricing policy.
SQ4. The solution my team developed would make the policy makers collaborate 

with my team 

Jarvenpaa 
et al.[28]

Initial
Trust
(ITR, 
Control
Variable)

Before starting discussion...
ITR1. We will have confidence in one another on this team.
ITR2. I will be able to rely on those I work with in this team.
ITR3. There will be the enough level of confidence among those I will work 

with.
ITR4. Overall, the people will be very trustworthy.
ITR5. We will usually be considerate of one another’s feelings in this team.
ITR6. The people in my team will be friendly.

Jarvenpaa 
[28]　

<Table 1> Measurement Items
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ANOVA result

Index Value F Sig.

 0.860 7.050 0.000

Mean difference estimates

III df MS F Sig R2 A.R2

AM
106.
275

2
53.
137

22.
440

0.
000

0.
110

0.
105

Turkey HSD comparison results

Groups Mean
Standard 
error

95% 

lower upper

1 3.154 0.140 2.877 3.430

2 3.143 0.140 2.867 3.419

3 4.282 0.137 4.013 4.552

Note) Group 1 : real name(no anonymity), Group 

2 : nickname(partial anonymity), Group 3 : 

randomly assigned numbering ID(complete 

anonymity),  : Wilks’  , III : Type III square 

roots, df : degree of freedom, MS : mean 

squared, Sig. : significance, A. R
2
: adjusted 

R2, 95% : 95% confidence interval.

<Table 3> ANOVA Results

제는 각 제조/유통사들이 경쟁에 의해 자율

으로 각자의 상품 가격을 정하는 제도이고 권

장소비자가격제는 각 제조/유통사들이 지식경

제부 등이 권장하는 가격을 상품 가격으로 결

정하는 제도이다. 충분한 시간 동안 토의 후 1시

간 동안 결과물을 작성하도록 하 다. 결과물 

작성이 끝난 후 참가자들이 주어진 설문 문항

을 작성하 다. 작성이 끝나자마자 설문지를 

제출토록 하 으며, 모든 참가자 각각에게 2만

원의 실험참가비를 지 했다. 응답자의 인구통

계학  특성은 <Table 2>와 같다.

Index Num. %

Gender
Male 239 65.7%

Female 125 34.3%

Major

Business 296 81.3%

Engineering 20 5.5%

Science 8 2.2%

IT 16 4.4%

Law 12 3.3%

Humanities 8 2.2%

Arts 4 1.1%

Year

Freshmen 24 6.6%

2 year 145 39.8%

3 year 154 42.3%

4 year 41 11.3%

Prior 

Internet 

usage 

experience

Under 1 year 4 1.1%

1 year 1 0.3%

2～3 years 0 0.0%

3～4 years 8 2.2%

4～5 years 16 4.4%

5～6 years 21 5.8%

Over 6 years 314 86.3%

Offline

team 

discussion 

experience

None 104 28.6%

1 time 108 29.7%

2～3 times 67 18.4%

4～5 times 37 10.2%

6～10 times 13 3.6%

11～15 times 13 3.6%

over 16 times 22 6.0%

<Table 2> Demographic Data

4. 분석  결과

본 연구에서는 실험실 실험 방법을 통해 가

설을 검증하고자 하 기 때문에 본격 인 분

석에 앞서 실험 처치가 목 로 이루어졌는

지(Manipulation Check)를 확인하 다. 익명

성의 수 에 따른 각 3개의 그룹들에 해 인

지된 익명성의 수 을 측정하 으며 측정결과

를 ANOVA 분석을 통해 확인하 다. 분석 결과 

각 처치 별로 집단간 유의 수  0.000 미만의 

수 에서 유의한 차이를 보이고 있는 가운데, 

실명 집단과 별명 집단 간에는 유의한 차이를 

발견하지 못했다. 이는 실제로 실명을 쓰던 아

니면 별명 등 아이디를 활용하건 간에 이미 정

착된 온라인 커뮤니티에서는 개인들이 느끼는 

익명성의 수 에는 차이가 없음을 나타낸다. 

ANOVA 결과는 <Table 3>과 같다.
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Index AVE CR α AM TR PR ST CH DC SQ ITR

AM 0.779 0.961 0.954 0.882

TR 0.866 0.951 0.923 -0.039 0.931

PR 0.900 0.964 0.945 0.029 -0.359 0.949

ST 0.833 0.952 0.933 -0.018 0.724 -0.341 0.913

CH 0.865 0.963 0.948 -0.048 0.752 -0.318 0.868 0.930

DC 0.848 0.944 0.910 0.035 0.600 -0.268 0.678 0.722 0.921

SQ 0.831 0.951 0.932 0.010 0.440 -0.191 0.574 0.599 0.643 0.911

ITR 0.766 0.951 0.936 -0.056 0.683 -0.242 0.662 0.695 0.545 0.393 0.875

Note) * AVE; Average Variance Extracted, CR; Composite Reliability, ; Cronbach’s  , AM; Perceived 

Anonymity, TR : Trust, PR : Privacy Concern, ST : Satisfaction, CH : Cohesion, DC : Decision 

Comprehensiveness, SQ : Subjective Outcome Quality, ITR : Initial Trust(Control variable).

     ** Diagonals represents the square root of AVE.

<Table 4> Correlation Matrix

주요 가설을 검증하기 해서는 PLS 구조 

방정식 모델 분석을 실시하 다. 구조 방정식 

모델은 이론  인과 계를 가지고 있는 변수들

에 해 측치를 바탕으로 측정모델의 신뢰성

과 타당성을 살펴보는 한편 변수들 간의 상호작

용을 고려하여 계를 검증하는 통계 분석 기법

이다[58]. PLS는 기법의 타당성과 간명성, 그리

고 비교  은 수의 측치만으로 분석이 가능

하기 때문에 다양한 연구들에 리 활용되고 

있다[1, 8]. PLS 모델 분석은 우선, 측정 모델의 

신뢰성  타당성을 확인하는 측정 모델 단계와 

구조방정식 모델을 통해 변수들 간의 인과 계

에 한 분석을 실시하는 가설 검증 단계의 두 

단계의 분석  해석 과정을 거친다. 

4.1 측정 모델

PLS 분석의 첫 번째 단계는 측정 모델에 해 

각각 수렴 타당도, 개념 타당도  별 타당도를 

확인하는 단계이다. 본 연구에서는 각 변수들의 

수렴 타당도(convergent validity) 확인을 해 

변수별 AVE(average variance extracted) 값을 

살펴보았다. AVE값은 최소 0.5 이상이어야 하는

데, 이 경우에는 변수들의 부분의 분산이 구성 

변수들에 의해 설명됨을 의미한다. 

각 변수의 측정 항목들이 내  일 성을 가

지고 있는지는 합성 신뢰도(CR; composite 

reliability[57])를 살펴보았다. 합성 신뢰도는 

0.7 이상이어야 바람직한데, 이는 각 변수의 측정 

항목들이 일 되게 각각의 개념들을 측정하고 

있음을 의미한다[19]. 별 타당도(Discriminant 

validity)는 서로 다른 개념을 측정했을 때 얻

어진 측정값들이 여타 개념들과 복되지 않

고 측정하고자 하는 개념들을 측정하고 있는 

지이다. 측정하고자 하는 개념들 간에는 내  

수렴성을 가지고 있으면서 여타 나머지 다른 

개념들과 차이를 보이는지의 정도로 단한

다[4]. 이는 모델의 다른 변수들에 비해 해당 

변수의 구성요소들이 보다 많은 분산을 공유

하고 있는지를 의미하기 때문에 별 타당도

를 알기 해서는 AVE값의 제곱근 값이 다

른 변수들 간의 상 계보다 높아야 한다[9]. 

<Table 4>의 음  부분은 각 변수들의 AVE

값의 제곱근을 나타낸 것으로 모든 AVE값의 
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Index AM TR PR ST CH DC SQ ITR

AM1 0.852 0.003 0.044 -0.020 -0.012 0.054 -0.026 0.014 

AM2 0.859 -0.014 0.028 0.007 -0.007 0.068 -0.007 -0.075 

AM3 0.904 -0.024 0.016 -0.015 -0.047 0.043 -0.015 -0.027 

AM4 0.932 -0.071 0.019 -0.028 -0.068 -0.013 -0.007 -0.056 

AM5 0.861 -0.055 -0.018 -0.068 -0.110 -0.014 -0.023 -0.132 

AM6 0.915 -0.017 0.058 0.011 -0.013 0.068 0.070 -0.017 

AM7 0.849 0.016 0.040 0.042 0.041 0.110 0.123 -0.029 

TR1 -0.060 0.930 -0.354 0.681 0.719 0.578 0.426 0.637 

TR2 -0.032 0.926 -0.295 0.628 0.645 0.530 0.379 0.592 

TR3 -0.017 0.936 -0.349 0.708 0.731 0.565 0.420 0.674 

PR1 0.024 -0.324 0.947 -0.308 -0.264 -0.218 -0.168 -0.205 

PR2 0.006 -0.312 0.951 -0.297 -0.275 -0.236 -0.176 -0.213 

PR3 0.047 -0.377 0.949 -0.357 -0.354 -0.299 -0.195 -0.263 

ST1 -0.052 0.666 -0.293 0.928 0.826 0.615 0.526 0.620 

ST2 -0.009 0.594 -0.265 0.902 0.740 0.586 0.561 0.565 

ST3 0.000 0.709 -0.323 0.926 0.817 0.639 0.516 0.635 

ST4 -0.004 0.669 -0.359 0.894 0.783 0.633 0.492 0.592 

CH1 -0.046 0.692 -0.263 0.762 0.905 0.665 0.552 0.653 

CH2 -0.029 0.706 -0.314 0.813 0.944 0.670 0.583 0.665 

CH3 -0.058 0.705 -0.291 0.814 0.946 0.698 0.560 0.645 

CH4 -0.046 0.697 -0.312 0.839 0.927 0.654 0.537 0.624 

DC1 0.042 0.544 -0.217 0.602 0.650 0.915 0.571 0.502 

DC2 0.029 0.532 -0.270 0.613 0.662 0.921 0.592 0.464 

DC3 0.024 0.579 -0.252 0.655 0.681 0.926 0.613 0.537 

SQ1 0.012 0.449 -0.234 0.617 0.616 0.677 0.817 0.430 

SQ2 0.026 0.370 -0.147 0.468 0.515 0.545 0.927 0.319 

SQ3 0.007 0.378 -0.146 0.485 0.513 0.553 0.958 0.325 

SQ4 -0.007 0.376 -0.143 0.473 0.501 0.520 0.936 0.324 

ITR1 -0.054 0.622 -0.204 0.645 0.677 0.535 0.381 0.939 

ITR2 -0.053 0.606 -0.237 0.593 0.643 0.506 0.385 0.923 

ITR3 -0.067 0.617 -0.255 0.602 0.625 0.496 0.360 0.933 

ITR4 -0.061 0.691 -0.279 0.653 0.675 0.506 0.350 0.933 

ITR5 -0.105 0.493 -0.120 0.409 0.433 0.330 0.215 0.686 

ITR6 0.051 0.535 -0.140 0.541 0.563 0.468 0.357 0.808 

<Table 5> Factor loading

제곱근 값이 여타 나머지 변수들의 상 계 

값보다 높음을 확인할 수 있다. 따라서 본 연

구에서는 측정 모델이 별 타당도가 있다고 

단하 다. 수렴 타당도와 별 타당도를 살

펴보는  다른 방법은 각 측정 요소들의 요인 

부하량(factor loading)을 살펴보는 방법이다. 

각각의 측정요소들은 여타 다른 변수들과의 

상 계에 비해 보다 높은 수 의 요인 부하

량을 가지고 있어야 한다[9]. 각 측정 요소들

의 상 계와 요인 부하량은 <Table 5>와 

같다. 이에 따르면 각 변수 별로 측정요소들

은 여타 변수들에 한 상 계에 비해 높은 
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<Figure 3> PLS Result

요인 부하량을 가지고 있는 것을 확인할 수 

있다. 측정 모델의 수렴 타당도, 개념 타당도 

 별 타당도를 감안할 때 본 연구의 측정 

모델은 신뢰성이 있고 타당하다는 결론에 도

달하 으므로 구조 방정식 모델 분석을 통해 

가설 검증을 실시하 다.

4.2 구조방정식 모델  가설 검증

본 연구는 200회 반복(iteration)을 거쳐 부

트스트랩 기법[10]을 통한 구조 방정식 모델 

분석을 통해 가설을 검증하 다. 이를 해 양

측 검정 0.01의 유의 수 에서 표  경로계수

(standardized path coefficient)에 한 t값을 

산출하 다. <Figure 3>은 구조방정식 모형 

분석 결과를 도식화한 그림이다. 이에 따르면, 

인지된 익명성이  멤버에 한 신뢰나 신원

노출에 한 인지된 험에 미치는 향이 유

의 이지 않은 가운데,  멤버에 한 신뢰가 

늘어나면 서비스 만족도, 응집력, 의사결정의 

합리성, 주  결과물의 질에 유의하게 정

인 향을 미치나, 반 로 신원노출에 한 

인지된 험이 증가하면 이를 유의하게 감소

시키는 것으로 나타났다. 따라서 가설 1과 가

설 2를 제외한 다른 가설들은 채택되었다. 구

조 방정식 각 경로의 설명력은 변수의 R
2
값을 

통해 알 수 있는데, 각 변수들의 R2값은 각각 

 멤버에 한 신뢰 = 0.467, 신원노출에 한 

인지된 험 = 0.066,  활동 만족도 = 0.532, 

응집력 = 0.754, 의사결정의 합리성 = 0.460, 주

 결과물의 질 = 0.329로 나타났다. 상

으로 신원노출에 한 인지된 험보다는  

멤버에 한 신뢰의 설명력이 크게 나타나는 

것을 확인할 수 있었다.

5. 토의  시사

본 연구는 온라인 커뮤니티, 특히 이미 정

착된 온라인 커뮤니티 상황에서 익명성이  

멤버에 한 신뢰, 신원 노출에 한 인지된 

험에 향을 미침으로써 통 으로 가상 

 성과로 간주되는 가상  참여에 한 서

비스 만족도, 원 간 응집력,  내 의사결정

의 합리성   활동으로 인한 산출물의 주

 질에 어떠한 향을 미치는 지를 실증하
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다. 본 연구결과의 시사 은 다음 3가지로 요

약할 수 있다. 첫째, 본 연구에서 제시한 익명

성은 선행연구에서 익명성을 단순히 개념  

특성에 따라 구분한 것과는 달리 기술  익명

성을 더욱 세분화하 고 실무 으로 행 인

터넷 커뮤니티에서 실제로 활용되는 익명성으

로서 완  익명, 부분 익명  완  실명의 세 

가지 형태로 구분하여 연구를 진행함으로써, 

연구의 이론  시사 뿐만 아니라 실무  시

사 을 높이고자 노력하 다. 실제로 각 커뮤

니티마다 익명성의 보장 략은 다르게 용

될 수 있다. 를 들어, 언론이나 신문 기사, 

정치 이슈에 한 토론 방 등 개인의 신원 보

호가 필수 인 온라인 커뮤니티 등에서는 임

시 아이디를 활용한 완  익명을, 많은 수의 

일반 인 온라인 커뮤니티에서는 필명, 별명, 

아이디 등을 활용한 부분 익명을, 그리고 정부 

탄원 사이트나 온라인 민원 게시  등 개인의 

사회  책임과 신원 악이 필요한 경우에는 

완  실명으로 개인들이 온라인 커뮤니티에 

참여할 수 있는 실을 반 하 다. ANOVA 

분석 결과, 이 세 가지 익명성의 형태  사람

들의 인지된 익명성에 유의한 차이를 보일 수 

있는 익명성은 완  익명성뿐이며, 별명이나 

실명의 경우 익명성을 확고하게는 보장하지 

못하는 것으로 나타났다. 이 결과는 특히 본 

연구의 상황인 이미 정착된 온라인 커뮤니티

에서는 비록 필명이나 별명 등을 활용한다고 

하더라도 사 에 구성원 간 상당한 상호작용

이 있었기 때문에 상 으로 미약한 단서만

으로도 개인들을 유추 는 식별할 수 있는 

단서가 될 수 있음을 알 수 있다. 이러한 결과

는 개인들이 이미 악한 개개인들의 아이디, 

문체, 용어구 등을 통해 개인들을 식별할 수 

있고[55], 여기에 각 개인들의 활동 이력이나 

로필 등을 공개하는 경우 비교  실제 신원

의 유추가 용이하며[34], 기업 등 이미 정착된 

커뮤니티의 경우 익명성을 도입하는 경우에도 

완 한 익명성을 보장하기가 쉽지 않아 익명

성의 효과를 명확히 밝히기 힘들다는[49] 흐

름의 선행 연구들의 결과들과 맥을 같이한다. 

따라서 앞서 세 가지 온라인 커뮤니티에서 익

명성을 구 한 실제 사례에서처럼 각 온라인 

커뮤니티마다 커뮤니티의 특성과 목 에 따라 

바람직한 익명성의 수 은 상이한 것으로 보

이며, 온라인 커뮤니티 내 가상 의 성과를 

극 화하기 해 익명성을 구 하고자 하는 

온라인 커뮤니티는 자신의 커뮤니티 특성과 

목 을 감안하여 완  익명 는 부분 익명의 

도입을 고민하는 것이 바람직해 보인다. 만약 

해당 커뮤니티의 특성상 개인들의 신원보호를 

통해 보다 창의 이고 자유로운 토론이 가능

하여야 하는 상황에서는 완  익명을 보장하

는 익명성 략이 바람직해 보이며, 반 로 악

이나 루머 등 개인들의 사회  책임이나 신

원 확인이 요구되는 상황에서는 실명을 통한 

익명성 배제 략을 쓰는 등 각 온라인 커뮤

니티의 성격과 교환되는 정보의 특성에 따라 

익명성 략을 유연하게 설정하여야 할 것으

로 단된다. 둘째, 인지된 익명성이  멤버

에 한 신뢰나 신원노출에 한 인지된 험

에 유의한 향을 미치지 못하게 나타난 결론

은 통 인 익명성의 효과에 한 선행연구

와 큰 차이를 보인다. 이를 설명하기 해 본 

연구에서는 실험 참가자들에 한 추가 인 

인터뷰 조사를 실시하 다. 인터뷰 결과에 따

르면, 인지된 익명성이 신뢰를 유의하게 감소

시키지 못하는 에 해 참가자들은 이미 1
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달 이상 구성원 간 상호작용이 있었고,  구

성원이 4명으로 비교  소규모 에 해당되었

으며, 비록 특정 개인을 실제 신원에 연결시키

지는 못할지라도 분명히 해당 아이디가 동료 

집단 구성원이라는 것은 명백하 고, 익명성

으로 인해 특정 아이디를 특정 개인의 실제 

신원에 연결시킬 수는 없어도 나름 로 특정 

아이디를 마치 실의 개인인 것으로 간주하

고 해당 개인과의 사  상호작용을 통해 신뢰

를 쌓을 수 있기 때문에 특별히 익명성이 큰 

상황에서도 신뢰를 감소시키지는 못할 것이라

도 응답하 다. 이러한 연구 결과는 실제 실

상의 신원뿐만 아니라 개인들은 온라인 아이

디를 통해 가상의 온라인 자아를 구성하고 이 

자아를 동일시함으로써 타인으로부터 인정받

고 싶어한다는 선행연구[34]의 결과와 맥을 

같이한다. 동시에 특히 기업의 의사결정 지원

시스템이나 가상  지원 시스템의 경우 비록 

온라인 아이디를 사용한다고 하더라도 실제 

동일 기업의 구성원이라는 은 명백하며, 실

제 신원은 알 수 없으나 해당 아이디의 온라

인 이력, 로필 등을 통해 새로운 온라인 신

원에 해 사람들이 신뢰를 늘릴 수도 있을 

것이라는 에서 오히려 기업의 가상  상황

에서 익명성을 어느 정도로 보장하여야 하는

가에 한 실무 인 시사 을 제공할 수 있을 

것으로 단된다. 인지된 익명성이 신원노출

에 한 험을 유의하게 감소시키지 못한 

에 해서 실험참가자들은 온라인 커뮤니티 

내에서 개개인들이 익명성을 보장받고 있다고 

느낀다 할지라도 실 인 측면에서는 개개인

들의 신상을 악할 수 있는 외부의 많은 다

른 기술  요소들이 있다고 응답하 다. 를 

들어 온라인 아이디나 문체, 상용어구 등에서 

익명성이 충분히 보장된다고 할지라도 시멘틱 

검색엔진 등 사소한 단서만으로도 개인들에 

한 정보를 검색해 낼 수 있는 검색엔진이 

등장하는가 하면, 신상 털기 등 실험참가자들

이 알지도 못하는 다양한 기법이나 방법들이 

개인정보 출에 동원될 수 있어 익명성이 보

장된다는 것이 반드시 신원노출에 한 험

을 감소시키지는 않는다고 응답하 다. 이러

한 결과는 국가인권 원회에서 실시한 모의 

신상 털기 실험 결과, 시멘틱 검색과 검색 결

과 연계를 통해 불특정 개인의 신상 정보를 

찾는데 단 8분만이 걸릴 정도라는 실무 기사

와 맥을 같이하며, 공교롭게도 본 연구의 실험 

당시 이러한 문제가 사회 으로 이슈가 되어 

기사화된 것이 연구결과에 향을 미치지 않

았나 생각된다[30]. 셋째,  멤버에 한 신뢰

가 증가하고 신원 노출에 한 험이 감소하

게 되면  활동에 한 서비스 만족도, 응집

력, 의사결정의 합리성과 주  결과물의 질

을 유의하게 증가시킬 수 있는 것으로 조사되

었다. 다만,  멤버에 한 신뢰와 신원 노출

에 한 험의 두 변수   멤버에 한 신

뢰가 더욱 큰 설명력을 갖는 것은 온라인 커

뮤니티가 1회성의 상호작용을 지원하는 것이 

아니라 지속 인 상호작용을 지원하며, 신원 

노출에 한 험이 잠재 이기는 하나 매 상

호작용마다 향을 미치는 것은 아닌 반면, 다

른 구성원에 한 신뢰는 온라인 커뮤니티 내 

가상 의 형성, 진행  결과물에 이르기까지 

지속 인 향을 미친다는 에서 온라인 커

뮤니티에서 가상 을 운 하고자 하는 개인 

는 기업은  멤버간의 신뢰를 구축할 수 

있는 방안을 마련하는데 보다 세심한 주의를 

기울여야 할 것으로 보인다.
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6. 결  론

본 연구의 의의는 다음 세 가지로 요약될 수 

있다. 첫째, 이론  측면에서 본 연구는 익명성

의 개념, 구분  효과에 한 선행연구들을 

종합하고, 특히 이미 정착된 온라인 커뮤니티

의 상황에서 익명성의 효과를 실증함으로써 

익명성이라는 역동 인 주제에 한 보다 폭 

은 이해와 토론을 이끌어 낼 수 있을 것이라 

단한다. 통 인 면 면 의사소통과 달리 

익명성은 인터넷 기술의 발 과 온라인 커뮤

니티의 확산으로 인해 본격 으로 논의가 이

루어지기 시작한 가운데, 기존 연구들은 주로 

특정한 상황을 가정하고 익명성의 효과를 

정 혹은 부정의 한 측면에서 검증한 반면, 본 

연구는 익명성의 효과가 항상 일정한 방향성

을 띄고 있는 것이 아니라 정, 부정의 효과

가 양립할 수 있으며, 특히 인터뷰 조사 결과

에서 알 수 있듯이 익명성의 효과를 구체 으

로 살펴보려면 익명성이 구 된 상황이나 사

회  맥락을 고려하여 세심하게 살펴보아야 

한다는 시사 을 도출할 수 있었다. 따라서 본 

연구는 기존의 연구의 시각을 다원화시킬 수 

있을 뿐 아니라 연구의 폭 한 넓힐 수 있는 

계기가 될 수 있을 것으로 단된다. 둘째, 익

명성의 정 혹은 부정의 효과를 살펴보기 

해서는 익명성 자체에 집 하는 이외에도 외

재  변수들을 보다 면 히 통제하여야 한다

는 사실을 발견하 다. 기존 선행 연구들은 익

명성과 련된 외재  변수들의 통제에 있어

서도 주로 사회  상호작용에 향을 미칠 수 

있는 변수들을 통제하는데 그치고 있으나, 본 

연구에서 익명성의 효과가  구성원에 한 

신뢰  신원 노출에 한 험에 유의하지 않을 

수 있음은 익명성의 효과가 온라인 커뮤니티 등 

사회  맥락뿐 아니라 시맨틱 검색 기술의 진

화, 구조 기반 신뢰 메커니즘의 개발 등 보다 

은 련 기술의 진화에 향을 받을 수 있음

을 발견하 다. 이는 향후 익명성의 효과에 

해 보다 넓은 시각에서의 임워크를 제시

할 수 있는 후행 연구가 필요함을 의미한다. 

셋째, 본 연구에서는 특히 완  익명, 부분 익

명, 완  실명 등 가  실제 온라인 커뮤니

티에서 구 되고 있는 도구들로 익명성을 구

분하고 특히 완  익명을 제외한 다른 익명성

의 경우 이미 정착된 온라인 커뮤니티에서는 

큰 효과의 차이를 보이지 않음을 실증하 다. 

동시에 익명성의 효과를 설립 이거나 기

의 온라인 커뮤니티에서 실증한 것이 아니라 

이미 정착된 온라인 커뮤니티 상황을 조작 화

하여 연구를 진행함으로써 행 온라인 커뮤

니티  다수를 차지하는 운  인 온라인 커

뮤니티의 이용자 신원확인 정책 방안 마련에 

실무 인 기여를 할 수 있을 것으로 단한다. 

동시에 본 연구에서는 커뮤니티 내 가상 에

서 로젝트를 수행하는 상황을 조작화 하여 

연구를 진행함으로써 비단 온라인 커뮤니티뿐 

아니라 업무 생산성 제고를 해 가상 을 운

하는 기업 등에도 시사 을 제공할 수 있을 

것으로 단된다.

이러한 기여에도 불구하고 본 연구는 아래

와 같은 한계 이 있었으며 후행 연구에서 이

러한 문제 이 보완된다면 보다 설득력 있는 

연구가 가능할 것으로 기 한다. 첫째, 본 연구

에서는 기존 선행연구를 종합하고 가  익

명성의 효과를 정과 부정의 두 차원에서 보

다 역동 으로 살펴보기 해 알려진 변수들

에 한 통제가 용이한 실험실 실험 방법을 통
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해 가설을 검증하 으나, 추가 인터뷰 조사 결

과에 비추어 볼 때 보다 넓은 범 에서 다양한 

외생 변수들이 통제되어야 함을 확인할 수 있

었다. 후행 연구에서는 실제 온라인 커뮤니티

에서 장 설문 조사를 진행하는 등의 방법으로 

익명성의 효과를 다양한 측면에서 검증하는 

것도 바람직해 보인다. 둘째, 본 연구에서는 실

험실 실험임에도 불구하고 가  많은 측

치를 얻고자 노력하여 300여 개가 넘는 측치

를 획득하여 분석을 진행하 으나 실제 온라

인 커뮤니티의 경우 천차만별의 목 을 가지

고 있으며, 가입자 수가 몇 백만에 이르는 경

우도 있는 등 커뮤니티의 크기와 특성이 매우 

상이한 상황이다. 모집단의 특성을 보다 잘 반

하기 해 빅 데이터를 활용하여 실증  연

구를 수행하는 등의 방법이 고려될 수 있을 것

이다. 향후 후행연구에서 보다 풍부한 설명과 

역동 인 익명성의 효과 검증을 기 한다.

References

[1] Ahuja, M., Galletta, D., and Carley, K., 

“Individual Centrality and Performance 

in Virtual R&D Groups : An Empirical 

Study,” Management Science, Vol. 49, 

No. 1. pp. 21-38, 2003.

[2] Alnuaimi, O. A., Robert, L. P. Jr., and 

Maruping, L. M., “Team Size, Dispersion, 

and Social Loafing in Technology-Sup-

ported Teams : A Perspective on the 

Theory of Moral Disengagement,” Journal 

of Management Information Systems, 

Vol. 27, No. 1, pp. 203-230, 2010.

[3] Altschuller, S. and Benbunan-Fish, R., 

“The Pursuit of Trust in ad hoc Virtual 

Teams : How Much Electronic Portrayal 

in Too Much?,” European Journal of 

Information Systems, Vol. 22, pp. 619-636, 

2013.

[4] Barclay, D., Higgins, C, and Thompson, 

R., “The Partial Least Squares (PLS) 

Approach to Causal Modeling : Personal 

Computer Adoption and Use as an 

Illustration, Technology Studies,” Vol. 2, 

No. 2, pp. 285-309, 1995.

[5] Bhattacherjee, A., “Understanding In-

formation Systems Continuance : An 

Expectation-Confirmation Model,” MIS 

Quarterly, Vol. 25, No. 3, pp. 351-370, 

2001.

[6] Campbell, D. T. and J. C. Stanley, “Experi-

mental and Quasi-Experimental Designs 

for Research, Rand McNally & Company,” 

Chicago, 1963.

[7] Chesney, T., Coyne, I., Logan, B., and 

Madden, N., “Creifing in Virtual Worlds 

: Causes, Casualities and Coping Stretagies,” 

Information Systems Journal, Vol. 19, pp. 

525-548, 2009.

[8] Chin, W. W. and Todd, P. A., “On the 

Use, Usefulness, and Ease of Use of 

Structural Equation Modeling in MIS 

Research : A Note of Caution,” MIS 

Quarterly, Vol. 19, No. 2, pp. 237-246, 1995.

[9] Chin, W. W., “The Partial Least Squares 

Approach for Structural Equation Model-



 온라인 커뮤니티 내 익명성이 가상  성과에 미치는 향  237

ing,” In : G. A. Marcoulides (eds.), Modern 

Methods for Business Research Lawrence 

Erlbaum Associates, 1998. 

[10] Chin, W. W. and Frye, T., “PLS Graph, 

2.91,” University of Calgary, Calgary, Canada, 

1996.

[11] Christopherson, K., “The Positive and 

Negative Implications of Anonymity in 

Internet Social Interactions : ‘On the 

Internet, Nobody Knows You’re a Dog,” 

Computers in Human Behavior, Vol. 23, 

pp. 3038-3056, 2007.

[12] Churchill, G. A. Jr., “A Paradigm for Deve-

loping Better Measures of Marketing 

Constructs,” Journal of Marketing Re-

search, Vol. 16, pp. 64-73, 1979.

[13] Connolly, T., Jessup, L. M., and Valacich, 

J. S., “Effects of Anonymity and Evalu-

ative Tone on Idea Generation in Computer-

Mediated Groups,” Management Sciences, 

Vol. 36, No. 6, pp. 689-703, 1990.

[14] Dirks, K. T. and Ferrin, D. L., “The Role 

of Trust in Organizational Settings,” 

Organizational Science, Vol. 12, No. 4, pp. 

450-467, 2001.

[15] Dubrovsky, V. J., Kiesler, B. N., and 

Sethna, B. N., “The Equalization Pheno-

menon : Status Effect in Computer-

Mediated and Face-to-Face Decision-

making Groups,” Human-Computer Interac-

tion, Vol. 2, No. 2, pp. 119-146, 1991.

[16] En.wikipedia.com, “Anonymity and Minerva 

Syndrome,” 2014. 

[17] Fang, Y. and Neufeld, D., “Understanding 

Sustained Participation in Open Source 

Software Projects,” Journal of Manage-

ment Information Systems, Vol. 25, No. 

4, pp. 9-50, 2009.

[18] Fishbein, M. and Ajzen, A. I., “Belief, Attitude, 

Intention, and Behavior : An Introduction 

to Theory and Research,” Addison-Wesley, 

Reading, MA, 1975.

[19] Fornell, C. and Larcker, D. F., “Evaluating 

Structural Equation Models with Unob-

servable Variables and Measurement 

Error,” Journal of Marketing Research, 

Vol. 18, No. 1, pp. 39-50, 1981.

[20] Garfield, M. J. and Dennis, A. R., “Toward 

an Integrated Model of Group Develop-

ment : Disruption of Routines by Technol-

ogy-Induced Change,” Journal of Manage-

ment Information Systems, Vol. 29, No. 

3, pp. 43-86, 2013.

[21] Gersick, C. J. G., “Time and Transition 

in Work Teams : Toward a New Model 

of Group Development,” Academic Manage-

ment Journal, Vol. 31, No. 1, pp. 9-41, 1988.

[22] Ha, T., “Statistics of Online Community 

Activity and Social, Economic issue par-

ticipation in Korea,” KISDI STAT Report, 

KISDI ICT Statistic Center, 13-06-02, 

2013.

[23] Hahn, J. P., Moon, J. Y., and Zhang, C., 

“Emergence of New Project Teams from 

Open Source Software Developer Net-

works : Impact of Prior Collaboration 

Ties,” Information Systems Research, 

Vol. 19, No. 3, pp. 369-391, 2008.



238  한국 자거래학회지 제20권 제1호

[24] Haines, R. and Mann, J. E. C., “A New 

Perspective on De-individuation via 

Computer-mediated Communication,” 

European Journal of Information Systems, 

Vol. 20, pp. 156-167, 2011.

[25] Haraway, D., “A Manifesto for Cyborgs 

: Science, Technology, and Socialist 

Feminism in the 1908’s,” In L. J. Nicholson 

(Ed.), Feminism/postmodernism (pp. 190-

233). London : Routledge, 1990.

[26] Hatfield, E. and Sprecher, S., “Mirror, 

Mirror, The Importance of Looks in 

Everyday Life,” Albany : State University 

of New York Press, 1986.

[27] Hayne, S. C. and Rice, R. E., “Attribution 

Accuracy when Using Anonymity in 

Group Support Systems,” International 

Journal of Human-Computer Studies, Vol. 

47, No. 3, pp. 429-452, 1997.

[28] Jarvenpaa, S. L., Shaw, T. R., and Staples, 

D. S., “Toward Contextualized Theories 

of Trust : The Role of Trust in Global 

Virtual Teams,” Information Systems 

Research, Vol. 15, No. 3, pp. 250-267, 2004.

[29] Jessup, L. M., Connolly, T., and Galegher, 

J., “The Effects of Anonymity on GDSS 

Group Process with an Idea Generating 

Task,” MIS Quarterly, Vol. 14, No. 3, pp. 

312-321, 1990.

[30] Kim, C., “Besides of Human Right in 

Online Privacy Invasion : Online Abuser 

Could Find Even the Human Relationship 

in 35 minutes by Identity Chasing using 

a Photo,” Kukmin newspaper, 2012.

[31] Koufaris, M., “Applying the Technology 

Acceptance Model and Flow Theory to 

Online Consumer Behavior,” Information 

Systems Research, Vol. 13, No. 2, pp. 

205-223, 2002.

[32] Leimeister, J. M., Ebner, W., and Krcmar, 

H., “Design, Implementation and Evaluation 

of Trust-Supporting Components in 

Virtual Communities for Patients,” Journal 

of Management Information Systems, Vol. 

21, No. 4, pp. 101-135, 2005.

[33] Lockheed, M. E. and Hall, K. P., “Concep-

tualizing Sex as a Status Characteristic 

: Applications to Leadership Training 

Strategies,” Journal of Social Issues, Vol. 

32, pp. 111-124, 1976.

[34] Ma, M. and Agarwal, R., “Through a Glass 

Darkly : Information Technology Design, 

Identity Verification, and Knowledge Con-

tribution in Online Communities,” Infor-

mation Systems Research, Vol. 18, No. 1, 

pp. 42-67, 2007.

[35] McKnight, D. H., Choudhury, V., and 

Kacmar, C., “Developing and Validating 

Trust Measures for E-Commerce : An 

Integrative Typology,” Information Sys-

tems Research, Vol. 13, pp. 334-359, 2002.

[36] Miller, F. G. and Rowold, K. L., “Halloween 

Masks and Deindividuation,” Psychological 

Reports, Vol. 44, p. 422, 1979.

[37] Nunamaker, J. F., Dennis, A. R., Valacich, 

J. S., Vogel, D., and George, J. F., “Electronic 

Meeting Systems to Support Group Work,” 

Communication of ACM, Vol. 34 No. 7, 



 온라인 커뮤니티 내 익명성이 가상  성과에 미치는 향  239

pp. 40-61, 1991.

[38] Park, S., “SNS make the Mass Communi-

cation from the Basic Sharing of Individual 

Issues to the Political Participation and 

Discussion,” Hankuk newspaper, 2011.

[39] Park, S., “Framing and Unproven Rumors 

to the Stars under the Shade of Anonymity,” 

Hankuk Economics, 2013.

[40] Pavlou, P. A. and Gefen, D., “Psychological 

Contract Violation in Online Marketplaces 

: Antecedents, Consequences, and Moder-

ating Role,” Information Systems Research, 

Vol. 16, No. 4, pp. 372-399, 2005.

[41] Pavlou, P. A. and Gefen, D., “Building 

Effective Online Marketplaces with Insti-

tution-Based Trust,” Information Systems 

Research, Vol. 15, No 1, pp. 37-59, 2004.

[42] Pfitzmann, A. and Hansen, M., “Anonymity, 

Unlinkability, Unobservability, Pseudony-

mity, and Identity Management a Proposal 

for Terminology,” Paper presented at the 

International Workshop on Designing 

Privacy Enhancing Technologies, 2008.

[43] Pinsonneault, A. and Heppel, N., “Anony-

mity in Group Support Systems Research 

: A New Conceptualization, Measure, and 

Contingency Framework,” Journal of 

Management Information Systems, Vol. 

14, No. 3, pp. 89-108, 1997.

[44] Postmes, T., Spears, R., and Lea, M., 

“Breaching or Building Social Boundaries? 

SIDE-Effects of Computer-Mediated 

Communication,” Communication Re-

search, Vol. 25, No. 6, pp. 689-715, 1998.

[45] Postmes, T., Spears, R., Sakhel, K., and 

de Groot, D., “Social Influence in Computer-

Mediated Communication : The Effects 

of Anonymity on Group Behavior,” Per-

sonality and Social Psychology Bulletin, 

Vol. 27, No. 10, pp. 1243-1254, 2001.

[46] Prentice-Dunn, S. and Rogers, R. W., 

“Effects of Public and Private Self-

Awareness on Deindividuation and 

Aggression,” Journal of Personality and 

Social Psychology, Vol. 43, pp. 503-513, 

1982.

[47] Seddon, P. B., “A Respecification and 

Extension of the DeLone and McLean 

Model of IS Success,” Information Systems 

Research, Vol. 8, No 3, pp. 240-253, 1997.

[48] Simons, T., Pelled, L. P., and Smith, K. 

A., “Making Use of Difference : Diversity, 

Debate, and Decision Comprehensiveness 

in Top Management Teams,” Academy 

of Management Journal, Vol. 42, No. 6, 

pp. 662-673, 1999.

[49] Shin, J., Kim, K., and Park, J., “The Effect 

of Social Anonymity on Community 

Quality : Mediated by Self Expression, Self 

Control, and Community Ties,” The Journal 

of Society for e-Business Studies, Vol. 16, 

No. 4, pp. 257-281, 2011.

[50] Son, J. Y. and Kim, S. S., “Internet Users’ 

Information Privacy-Protective Responses : 

A Taxonomy and a Nomological Model,” 

MIS Quarterly, Vol. 32, No. 3, pp. 503-529, 

2008.

[51] Spears, R. and Lea, M., “Social Influence 



240  한국 자거래학회지 제20권 제1호

and the Influence of the ‘Social’ in Compu-

ter-Mediated Communication,” In M. Lea 

(Ed.), Contexts of computer-mediated 

communication (pp. 30-65). London : 

Harvester-Wheatsheaf, 1992.

[52] Stewart, K. L., “Trust Transfer on the 

World Wide Web,” Organizational Science, 

Vol. 14, No. 1, pp. 5-17, 2003.

[53] Stone, E. F., “Research Methods in Organiz-

ational Behavior,” Santa Monica, CA, 

Goodyear, 1978.

[54] Turner, J. C., “The Analysis of Social 

Influence. In J. C. Turner, M. A. Hogg, 

P. J. Oakes, S. D. Reicher, and M. S. 

Wetherell (Eds.), Rediscovering the Social 

Group : A Self-Categorization Theory,” 

Oxford, UK : Basil Blackwell, 1987.

[55] Valacich, J. S., Dennis, A. R., and Nunamaker, 

J. F., Jr., “Group Size and Anonymity 

Effects on Computer-Mediated Idea 

Generation,” Small Group Research, Vol. 

23, No. 1, pp. 49-73, 1992.

[56] Walther, J. B., “Group and Interpersonal 

Effects in International Computer-Mediated 

Collaboration,” Human Communication 

Research, Vol. 23, No. 3, pp. 342-369, 1997.

[57] Werts, C. E., Linn, R. L., and Joreskog, 

K. G., “Intra-class Reliability Estimates 

: Testing Structural Assumptions,” Edu-

cational and Psychological Measurement, 

Vol. 34, pp. 25-33, 1973.

[58] Wold, H., “Systems Under Indirect Obser-

vation Using PLS, in A Second Generation 

of Multivariate Analysis,” C. Fornell (Ed.), 

Praeger, New York, pp. 325-347, 1982.

[59] Zimbardo, P. G., “The Human Choice : 

Individuation, Reason, and Order vs. 

Deindividuation, Impulse, and Chaos,” In 

W. J. Arnold and D. Levine(Eds.), Nebraska 

symposium on motivation Vol. 17, pp. 

237-307, Lincoln : University of Nebraska 

Press, 1969.



 온라인 커뮤니티 내 익명성이 가상  성과에 미치는 향  241

저 자 소 개

이은곤 (E-mail : snkon@suwon.ac.kr)

1994년～2003년 연세 학교 경 학과 (학사, 석사)

2003년～2008년 정보통신정책연구원 주임연구원

2011년 연세 학교 본 학원 경 학 (박사)

2011년～2013년 연세 학교 정보 학원 박사 후 연구원

2013년～ 재 수원 학교 경상 학 경 학과 조교수

심분야 Online consumer behavior, KM, VR, ERP, Smart society 

and policy

이애리 (E-mail : arlee12@naver.com)

1995년 충남 학교 컴퓨터과학과 졸업

2005년～2007년 KAIST 경 학 (석사)(테크노경 )

2009년～2013년 연세 학교 정보시스템 (박사)(디지털비즈니스)

1995년～1996년 자 정보시스템 기술기획부

1996년～2014년 KT 차장

2014년～ 재 유한 학교 경 정보과 조교수

심분야 Virtual Community, Social Media, Platform Business 

Strategy, Knowledge Management, Value Co-Creation 

between customers and firms

김경규 (E-mail : kyu.kim@yonsei.ac.kr)

1986년 미국 Utah 학, 경 정보학 (박사)

1986년～2002년 Pennsylvania State University, University of Cincinnati, 

Nanyang Technological University(Singapore) 등 교수 

역임

2001년～ 재 연세 학교 정보 학원 교수

심분야 e-Business Strategy, Trust in B2C e-Commerce, SCM, 

Evaluation of Industrial Informatization, u-biz Strategy



<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000500044004600206587686353ef901a8fc7684c976262535370673a548c002000700072006f006f00660065007200208fdb884c9ad88d2891cf62535370300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef653ef5728684c9762537088686a5f548c002000700072006f006f00660065007200204e0a73725f979ad854c18cea7684521753706548679c300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA <>
    /JPN <>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020b370c2a4d06cd0d10020d504b9b0d1300020bc0f0020ad50c815ae30c5d0c11c0020ace0d488c9c8b85c0020c778c1c4d560002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken voor kwaliteitsafdrukken op desktopprinters en proofers. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents for quality printing on desktop printers and proofers.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /NA
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure true
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /NA
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /LeaveUntagged
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


